
 

 

 کامل  ي راهنما | در نوشهر تی سئو سا

سایت در نوشهر راهی کاملاً مطمئن است تا همین امروز مشتریان واقعی پیدا کنید. در این   سئو
هاي مهم را بهینه  گیرید چطور کلمات کلیدي محلی را پیدا کنید، صفحهقدم یاد می بهراهنماي قدم

کنید، پروفایل گوگل بیزینس را کامل بسازید و با چند حرکت ساده از رقباي شهري جلو بزنید. اگر 
گوییم تا از نوشهر تا شهرهاي اطراف دیده را هم می  سئو سایت در مازندران کنید، نکاتفراتر فکر می 

 .هااي ها و هم حرفهشوید. ساده، عملی، شفاف و مناسب هم مبتدي 

 

 

 نکات کلیدي

https://rofamo.com/seo/
https://rofamo.com/mazandaran-seo/


 

 .براي شروع سئو نوشهر، کلمات کلیدي محلی بیابید و استراتژي محتوا متناسب نیاز منطقه بچینید  

 .براساس حجم کار و پیچیدگی پروژه است؛ انتخاب آگاهانه بازگشت سرمایه دارد تعرفه سئو در نوشهر 

 .سازدکار قوي و قرارداد شفاف برگزینید؛ موفقیت پایدار می با نمونه شرکت سئوي معتبر در نوشهر،  

 .هاي موضوعی و تقویم محتوا حول رویدادهاي کلیدي بچینیداستراتژي محتواي محلی نوشهر را با خوشه  

 Google سازي محلی و، اسکیما، لینکCore Web Vitals :پایه موفقیت سئو محلی نوشهر 
Business Profile. 

 

 هاي اولیه آغاز مسیر سئو در نوشهر؛ گام

ها در مسیري جدید است. باید بدانید و کار شما در نوشهر، مثل برداشتن اولین قدم  شروع کار سئو براي کسب
 .اید و مقصدتان کجاست. این یعنی شناخت دقیق بازار محلی و جایگاه خودتان در آنایستاده کجا 

 تحقیق کلمات کلیدي محلی نوشهر و اطراف

https://rofamo.com/price-services/#seo1
https://rofamo.com/about-us/


 

گردند، اولین کار این است که بفهمیم مردم نوشهر و شهرهاي اطرافش، وقتی دنبال محصولات یا خدمات شما می 
شود؛ باید به دنبال عباراتی باشید که  کنند. این فقط شامل کلمات کلی نمی چه عباراتی را در گوگل تایپ می 

کنند. مثلاً اگر شما فروشگاه لوازم خانگی دارید، شاید کسی دنبال «لوازم خانگی ارزان در مردم محلی استفاده می 
نوشهر» یا «یخچال ساید باي ساید در خیابان [نام خیابان معروف نوشهر]» باشد. این تحقیق به شما کمک 

 .کند تا محتوایی تولید کنید که دقیقاً به درد مخاطب محلی بخوردمی 

 .«مثل «خرید مبل در نوشهر» یا «اجاره آپارتمان ساحلی نوشهر :کلمات کلیدي تراکنشی •
 .«هاي نوشهر» یا «جاهاي دیدنی اطراف نوشهرمثل «بهترین رستوران :کلمات کلیدي اطلاعاتی •
 .««پمپ بنزین نزدیک من» یا «بانک صادرات شعبه نوشهرمثل  :کلمات کلیدي مکانی •

 تعیین استراتژي محتوایی با تمرکز بر نیازهاي نوشهر

بعد از اینکه فهمیدید مردم دنبال چه چیزي هستند، باید محتوایی بسازید که به سوالاتشان جواب دهد و نیازشان 
را برطرف کند. این محتوا باید به زبان خود مردم نوشهر باشد و به مسائل و رویدادهاي محلی اشاره کند. مثلاً اگر  

توانید محتوایی درباره آن تولید کنید و  شود، می اي در نوشهر برگزار می در فصل خاصی از سال، رویداد یا جشنواره
 .خدمات خود را به آن ربط دهید

موتورهاي جستجو بتوانند آن را به خوبی درك محتواي خوب، محتوایی است که هم براي کاربر مفید باشد و هم 
 .سازي فنی کنند. این یعنی تعادل بین اطلاعات کاربردي و بهینه 

 شناخت رقبا در بازار محلی نوشهر

باید ببینید چه کسانی در نوشهر در حوزه کاري شما فعال هستند و در نتایج گوگل کجا قرار دارند. رقباي خود را 
دهند که موفق هستند. آیا محتواي خوبی دارند؟ آیا ها چه کارهایی انجام می شناسایی کنید و ببینید آن 

کند  اند؟ این اطلاعات به شما کمک می فعالند؟ آیا نظرات مثبتی از مشتریان دریافت کرده هاي اجتماعی شبکه  در
 .تا نقاط قوت و ضعف خودتان را بهتر بشناسید و استراتژي خود را بر اساس آن تنظیم کنید

  

 گذاري هوشمندانهتعرفه خدمات سئو در نوشهر؛ سرمایه

https://rofamo.com/social-network-marketing/


 

گذاري است.  شود، باید بدانیم که این یک هزینه نیست، بلکه یک سرمایه وقتی صحبت از هزینه سئو در نوشهر می 
تر باشد، اما در عوض  تان را در بهترین نقطه شهر اجاره کنید؛ شاید گرانماند که بخواهید مغازه مثل این می 

طور است، با این تفاوت که مشتریانش را از طریق اینترنت پیدا آیند. سئو هم همینمشتریان بیشتري سراغتان می 
 .کندمی 

گذاري خدمات سئو معمولاً بر اساس پیچیدگی پروژه، میزان رقابت در کلمات کلیدي هدف و قیمت 
 .شودو کار شما تعیین می  همچنین اهداف بلندمدت کسب 

تر که شاید فقط شامل هاي کوچکپروژهتواند بسیار متفاوت باشد. بازه قیمت خدمات سئو در نوشهر می 
تر در سطح هاي اولیه و محلی باشند، هزینه کمتري دارند. اما اگر بخواهید در کلمات کلیدي رقابتی سازي بهینه

و  گذاري بیشتري لازم است. این موضوع به نوع کسب استان مازندران یا حتی کشوري دیده شوید، طبیعتاً سرمایه 
کار شما هم بستگی دارد؛ مثلاً سئو براي یک اقامتگاه در نوشهر با سئو براي یک فروشگاه لوازم خانگی در همان 

 .هایی داردشهر، تفاوت 

 :گذارندعوامل مختلفی روي هزینه نهایی تأثیر می 

تر باشد، هزینه تحقیق و تحلیل هم  هرچه دامنه کلمات کلیدي هدف گسترده  :تحقیق کلمات کلیدي  •
 .شودبیشتر می 

تر، نیاز به تلاش و زمان بیشتري براي رسیدن به  شده تر یا بازارهاي اشباع شهرهاي بزرگ :رقابت در بازار •
 .نتایج دارند

هاي فنی اساسی داشته باشد، این موارد به سازي اگر سایت شما نیاز به بهینه :وضعیت فعلی سایت  •
 .کنندهزینه اضافه می 

 .بر استبر و هزینهخصوص محتواي محلی، زمان تولید محتواي باکیفیت و منظم، به: تولید محتوا •
خصوص در سطح محلی، نیاز به استراتژي و بودجه هاي معتبر و مرتبط، بهلینکساخت بک :سازي لینک •

 .دارد

انتخاب یک شرکت سئو خوب در نوشهر یعنی پیدا کردن تعادلی بین قیمت و کیفیت. نباید فقط به دنبال  
گذاري روي دهی هم توجه کرد. سرمایهکارها و شفافیت در گزارشترین گزینه بود، بلکه باید به سابقه، نمونهارزان

 .بهتري خواهد داشت (ROI) سئو باکیفیت، بازگشت سرمایه

https://rofamo.com/content-production/


 

دهند و آیا هایشان ارائه می حتماً چند شرکت را مقایسه کنید. ببینید چه خدماتی را در پکیجبراي انتخاب بهتر، 
هایشان شفاف و قابل فهم است یا خیر. در نهایت، شرکتی را انتخاب کنید که بتواند با بودجه شما، بهترین گزارش

 .نتایج ممکن را به ارمغان بیاورد

 

 نوشهر؛ معیارهاي کلیدي انتخاب بهترین شرکت سئو در 

برانگیز باشه. بازار پر تونه یه کم چالش پیدا کردن یه شرکت سئو خوب تو نوشهر که واقعاً کارتون رو راه بندازه، می 
تونه به سایت شما کمک کنه، نیاز به دقت داره. خب، از ادعاهاي مختلفه و تشخیص اینکه کدوم شرکت واقعاً می 

 .چطور باید این کار رو انجام داد؟ بیایید چند تا نکته مهم رو با هم مرور کنیم

 کارها و تخصص شرکتبررسی نمونه

و کار شما  هاي مشابهی با کسب اولین قدم اینه که ببینید شرکت مورد نظر قبلاً چه کارهایی انجام داده. آیا پروژه 
نیست؛ باید دنبال شواهدي باشید سایت شیک کافی داشته؟ نتایج کارهاشون چطوري بوده؟ صرفاً داشتن یه وب 



 

ها واقعاً در سئو، مخصوصاً سئو محلی، مهارت دارن. مثلاً اگه شما یه فروشگاه لباس تو نوشهر که نشون بده اون 
 .و کارهاي مشابه در همین منطقه موفق بوده دارید، بهتره شرکتی رو انتخاب کنید که قبلاً براي کسب 

 و کارهاي نوشهر آشنا هستند؟ هاي کسب آیا با چالش  :سابقه کار در حوزه سئو محلی •
هاي  هایی از افزایش ترافیک، رتبه کلمات کلیدي یا تماس تونن نمونهآیا می  :گیرينتایج قابل اندازه •

 ورودي رو نشون بدن؟ 
سازي، آیا تیمی از سئو تکنیکال گرفته تا تولید محتوا و لینک :هاي مختلف سئوتخصص در حوزه •

 کامل دارن؟ 

 اهمیت قرارداد شفاف و رسمی

گذاري وسط باشه، همه چیز باید روشن و مشخص باشه. یه قرارداد خوب، مثل یه نقشه وقتی پاي پول و سرمایه 
کنه چه کارهایی قراره انجام بشه، کی قراره انجام بشه و چقدر هزینه داره. اینجوري هیچ راهه که مشخص می 

 .سوءتفاهمی پیش نمیاد

ها و تعهدات طرفین رو شامل بشه. همچنین، باید بندي، هزینهقرارداد باید جزئیات دقیقی از خدمات، زمان
 .شهدهی انجام می مشخص باشه که مالکیت سایت و اطلاعات شما با کیه و چطور گزارش

 دهی ارزیابی تیم پشتیبانی و گزارش

کنید، پشتیبانی خوبی داشته باشه و شما رو در می کار سئو یه فرآیند مداومه. پس مهمه که شرکتی که انتخاب 
کنه که ببینید پولتون داره کجا خرج هاي منظم و شفاف به شما کمک می جریان پیشرفت کار قرار بده. گزارش 

 .شه و چه نتایجی دارهمی 

 ها به زبان ساده و قابل فهم هستن؟آیا گزارش :دهینحوه گزارش •
 تونید به داشبوردهاي مربوط به پیشرفت کار دسترسی داشته باشید؟می آیا  :هادسترسی به داده  •
 دن؟در صورت داشتن سوال یا مشکل، چقدر سریع به شما پاسخ می  :پاسخگویی تیم •

 خدمات تیم روفامو در شهر نوشهر

ساخت انیمیشن  و طراحی لوگو ، سئو، طراحی سایت کنید کهبا یک تیم چندتخصصی کار می  روفامو در
اي) برد؛ با پشتیبانی کامل سایت (نگهداري فنی، پشتیبانی گرافیکی و سئوي حرفه را یکپارچه پیش می  تبلیغاتی 

https://rofamo.com/
https://rofamo.com/web-design-mazandaran/
https://rofamo.com/web-design-mazandaran/
https://rofamo.com/mazandaran-animation-production/
https://rofamo.com/mazandaran-animation-production/


 

شود. همه خدمات با چیز از یک نقطه مدیریت می مانید و همهنیاز از چند پیمانکار می کنید، بی وقتی با ما کار می 
خواهید درباره ها روشن باشد. اگر می بندي و گزارش شود تا چارچوب کار، زمان قرارداد رسمی و شفاف انجام می 

تماس با   هاي کاري ما بیشتر بدانید، به صفحه درباره ما سر بزنید؛ و براي شروع همکاري، از صفحهمسیر و ارزش 
 .با تیم تخصصی رزرو کنید مشاوره رایگان ا وقت یکم

و کار شما در نوشهر ایجاد کنه. پس عجله  تونه تفاوت بزرگی در موفقیت کسب انتخاب درست می 
 .نکنید و با دقت تحقیق کنید

  

 روزه 90استراتژي محتواي محلی نوشهر؛ نقشه راه  

براي اینکه سایت شما در نوشهر واقعاً دیده شود و مشتریان محلی را جذب کند، داشتن یک استراتژي محتوایی 
قوي و هدفمند ضروري است. این یعنی فقط نوشتن درباره خدماتتان کافی نیست؛ باید محتوایی تولید کنید که  

روز انجام  90توانیم این کار را در م چطور می مستقیماً به نیازها و سوالات مردم نوشهر پاسخ دهد. بیایید ببینی
 .دهیم

 بندي موضوعی محتوا براي نوشهرخوشه

و کار شما در نوشهر را شناسایی کنیم. این کار به ما   اولین قدم این است که موضوعات اصلی مرتبط با کسب 
هاي مورد نیاز کاربران را پوشش  جنبهبندي کنیم و مطمئن شویم که تمام کند تا محتوایمان را دسته کمک می 

تواند شامل «اقامت در نوشهر»،  هاي محتوایی شما می دهیم. مثلاً اگر شما صاحب یک اقامتگاه هستید، خوشه می 
هاي محلی نوشهر» و «راهنماي سفر به نوشهر» باشد. هر کدام از این هاي گردشگري نوشهر»، «رستوران«جاذبه
 .توانند شامل چندین مقاله، پست وبلاگ یا صفحه خدمات باشندها می خوشه 

 .کنند وکار شما را به نوشهر مرتبط می موضوعات کلیدي که کسب  :هاي اصلیشناسایی خوشه  •
 .پردازندهایی براي هر خوشه که به جزئیات بیشتري می زیرمجموعه :توسعه موضوعات فرعی •
پیدا کردن عباراتی که مردم نوشهر براي یافتن خدمات شما استفاده   :تحقیق کلمات کلیدي محلی •

 .کنندمی 

 تقویم محتوایی با تمرکز بر رویدادهاي محلی

https://rofamo.com/contact-us/
https://rofamo.com/contact-us/
https://rofamo.com/consultation-request/


 

تر از آن، استفاده از  کند تا تولید محتوا را منظم و هدفمند پیش ببرید. مهم یک تقویم محتوایی به شما کمک می 
تر کند. فکر کنید به تر و مرتبط تواند محتواي شما را بسیار جذابهاي محلی نوشهر می رویدادها و مناسبت 

گذارد. مثلاً اگر  هاي محلی، یا حتی تغییرات فصلی که بر زندگی مردم نوشهر تأثیر می تعطیلات خاص، جشنواره 
هاي مرکبات نوشهر براي بازدید» یا «خرید توانید محتوایی درباره «بهترین باغفصل برداشت مرکبات است، می 

 .مستقیم مرکبات از کشاورزان نوشهر» تولید کنید

 .پوشش دادن رویدادهاي مرتبط با هر فصل در نوشهر :هاي فصلیمناسبت  •
 .ها یا تعطیلات محلی ها، نمایشگاه ریزي محتوا حول محور جشنوارهبرنامه :رویدادهاي خاص •
 .افتدواکنش نشان دادن به رویدادهاي مهمی که در نوشهر اتفاق می  :اخبار و تحولات محلی •

هاي شناخته شده، اشاره  محلی باید حس تعلق و آشنایی را به مخاطب منتقل کند. استفاده از نام مکان محتواي 
تواند ارتباط هاي نوشهر، و حتی استفاده از زبان و گویش محلی (در صورت مناسب بودن) می به فرهنگ و سنت 

 .تري ایجاد کندعمیق

 شده براي جستجوي صوتیتولید محتواي بهینه

خواهند تایپ شود، مخصوصاً وقتی مردم در حال حرکت هستند یا نمی تر می جستجوي صوتی روز به روز محبوب
اي کاربران فکر کنید. این سازي محتوا براي جستجوي صوتی، باید به سوالات طبیعی و مکالمه کنند. براي بهینه 

تر و پاسخ دادن مستقیم به سوالاتی که ممکن است کسی بپرسد. مثلاً به جاي یعنی استفاده از زبان ساده 
«خدمات سئو نوشهر»، ممکن است کسی بپرسد «بهترین سئوکار در نوشهر کیست؟» یا «چطور سایت خود را در 

 نوشهر سئو کنیم؟». پاسخ دادن به این سوالات در محتواي شما، شانس دیده شدن در نتایج جستجوي صوتی را 
 .دهدافزایش می 

 .کنندنوشتن محتوا به شکلی که مردم صحبت می  :طبیعیاستفاده از زبان  •
 .«تمرکز بر سوالات «چه کسی»، «کجا»، «چگونه»، «چرا  :پاسخ به سوالات مستقیم •
 .هاي کوتاه و دقیق در ابتداي محتواارائه پاسخ :Featured Snippets سازي برايبهینه •



 

 

 سئو تکنیکال؛ زیرساخت قوي براي موفقیت 

کنند. اما بدون یک پایه فنی قوي، ها فقط به محتوا و کلمات کلیدي فکر می شود، خیلی سئو می وقتی صحبت از 
توانند  هایتان ممکن است به هدر برود. سئو تکنیکال یعنی اطمینان از اینکه موتورهاي جستجو می تمام تلاش 

ریزي یک ساختمان است؛ اگر درست سایت شما را به راحتی پیدا کنند، بخوانند و درك کنند. این بخش مثل پی 
 .نباشد، کل بناي سئو شما سست خواهد بود

 براي تجربه کاربري بهتر Core Web Vitals سازي بهینه

Core Web Vitals (CWV)  معیارهایی هستند که گوگل براي سنجش تجربه کاربري در صفحات وب
 (CLS) و پایداري بصري (FID) پذیريتعامل، (LCP) کند. این معیارها شامل سرعت بارگذارياستفاده می 

گذارد. مثلاً، اگر سایت شما کند باشد یا عناصر شوند. بهبود این موارد مستقیماً روي رتبه سایت شما تاثیر می می 
کنند و این سیگنال منفی به گوگل ارسال  صفحه هنگام بارگذاري جابجا شوند، کاربران سریعاً آن را ترك می 

 .شودمی 



 

• LCP (Largest Contentful Paint):  زمان بارگذاري بزرگترین محتواي بصري صفحه. 
• FID (First Input Delay): زمان پاسخگویی صفحه به اولین تعامل کاربر. 
• CLS (Cumulative Layout Shift):  میزان جابجایی غیرمنتظره عناصر صفحه هنگام

 .بارگذاري

دهد که سایت شما تمرکز بر بهبود این سه معیار، رضایت کاربران را افزایش داده و به موتورهاي جستجو نشان می 
 .کاربرپسند است

 آپ براي درك بهتر موتورهاي جستجو سازي اسکیما مارك پیاده 

کنند تا محتواي کدهایی هستند که به موتورهاي جستجو کمک می  (Schema Markup) آپاسکیما مارك 
توانید اطلاعات بیشتري مانند نظرات کاربران، دستور پخت صفحه شما را بهتر بفهمند. با استفاده از اسکیما، می 

تواند منجر به نمایش نتایج غذا، یا اطلاعات محصول را به صورت ساختاریافته به گوگل ارائه دهید. این کار می 
 .دهددر صفحه نتایج جستجو شود که شانس کلیک کاربران را افزایش می  (Rich Snippets) ترغنی 

 مدیریت ایندکس و نقشه سایت

ها کمک کند و به آن هاي موتور جستجو عمل می مانند یک نقشه راه براي ربات (Sitemap) نقشه سایت
روز است و تمام کند تا تمام صفحات مهم سایت شما را پیدا کنند. اطمینان از اینکه نقشه سایت شما بهمی 

شود، براي ایندکس شدن صحیح سایت حیاتی است. همچنین، باید مطمئن شوید  صفحات ضروري را شامل می 
ها و براي هدایت ربات robots.txt شوند. استفاده از فایل که صفحات نامرتبط یا تکراري به اشتباه ایندکس نمی 

 .هاي خاص سایت نیز بخشی از این مدیریت استجلوگیري از دسترسی به بخش 

  

 سازي محلی و رپورتاژ هدفمند در مازندرانلینک

سازي داخلی سایت کافی شود، صرفاً بهینه وقتی صحبت از دیده شدن در نوشهر و شهرهاي اطراف مازندران می 
سازي محلی و رپورتاژ هدفمند نیست. باید یک حضور قوي در دنیاي بیرون هم داشته باشید. اینجاست که لینک

 .شودوارد میدان می 

 هاي باکیفیت براي سئو محلیلینک اهمیت بک



 

هاي اصلی، دیدن ارجاعات از منابع کند؟ یکی از راه و کار محلی اعتماد می  فکر کنید گوگل چطور به یک کسب 
و کارهاي مکمل در مازندران  هاي تخصصی یا حتی کسب هاي خبري محلی، انجمنمعتبر دیگر است. وقتی سایت 

شده و قابل اعتماد در منطقه کند که شما یک منبع شناخته طور برداشت می دهند، گوگل اینبه شما لینک می 
 .کندخصوص براي جستجوهاي «نزدیک من» یا «در نوشهر» اهمیت دوچندان پیدا می هستید. این موضوع به

هاي مرتبط و معتبر، اعتبار کلی سایت شما را نزد هاي ورودي از سایتلینک :افزایش اعتبار دامنه •
 .بردگوگل بالا می 

گوگل با دیدن این ارجاعات، سایت شما را براي جستجوهاي مرتبط با موقعیت   :بندي محلی رتبه بهبود  •
 .دهدتان بالاتر نشان می جغرافیایی 

شوند که  ها مستقیماً به سایت شما هدایت می کاربران از طریق این لینک :افزایش ترافیک ارجاعی •
 .تواند منجر به افزایش فروش یا تماس شودمی 

 هاي مازندرانهاي رپورتاژ آگهی در رسانهاستراتژي

هاي دیگر. یعنی انتشار محتواي تبلیغاتی یا معرفی در قالب یک مطلب خبري یا تحلیلی در رسانه  رپورتاژ آگهی 
 .هاي استانی براي نوشهر و مازندران، این یعنی استفاده از پتانسیل رسانه 

هاي خبري محلی یا حتی سایت ها، وبها، خبرگزاريبه دنبال روزنامه :هاي مرتبطانتخاب رسانه •
 .هاي پرمخاطب در حوزه گردشگري و سبک زندگی در مازندران باشیدوبلاگ 

محتوایی بنویسید که براي صرفاً یک تبلیغ خشک و خالی کافی نیست.  :تولید محتواي ارزشمند •
شده نوشهر، راهنماي سفر به منطقه یا هاي کمتر شناختهمخاطب آن رسانه مفید باشد؛ مثلاً معرفی جاذبه

 .وکارهاي موفق محلی که شما هم در آن نقش داریدمصاحبه با کسب 
در متن رپورتاژ، از کلمات کلیدي مرتبط با نوشهر و خدمات شما  :تمرکز بر کلمات کلیدي محلی •

 .استفاده کنید تا هم براي کاربران آن رسانه مفید باشد و هم به سئو سایت شما کمک کند

گذاري براي موتورهاي جستجو است. باید طوري  رپورتاژ آگهی موفق، ترکیبی از ارزش براي خواننده و هدف 
 .نوشته شود که هم طبیعی به نظر برسد و هم پیام اصلی شما را منتقل کند

 هاي محلی و کسب اعتبارحضور در دایرکتوري

https://www.triboon.net/


 

توانند منبع خوبی براي  وکارهاي شهر یا مناطق خاص، می هاي آنلاین محلی، مثل لیست کسب دایرکتوري
در این  (NAP – نام، آدرس، شماره تلفن) وکار شماسازي باشند. اطمینان حاصل کنید که اطلاعات کسب لینک

 .ها دقیق و یکسان باشددایرکتوري

 .وکارهاي سراسر کشور را دارندهایی که لیست کسب سایت  :هاي عمومیدایرکتوري  •
ها یا خدمات خاص در  هاي مربوط به گردشگري، اقامتگاه مثلاً سایت :هاي تخصصیدایرکتوري  •

 .مازندران
شود، اما خود یک که البته در بخش دیگري به آن پرداخته می  :(Google Maps) نقشه گوگل •

 .دایرکتوري بسیار قدرتمند است

وکار شما واقعاً در نوشهر فعال است و دهد که کسبها، به گوگل سیگنال می حضور منظم و صحیح در این پلتفرم
 .افزایدبه اعتبار شما می 

 

 



 

 سازي براي هوش مصنوعی و جستجوي صوتی بهینه

نیست. باید حواسمون به هوش مصنوعی و اینکه هاي گوگل کافی امروزه دیگه فقط نوشتن محتوا براي ربات 
ها قابل فهم پرسن هم باشه. این یعنی باید محتوایی تولید کنیم که هم براي رباتچطور مردم سوالاتشون رو می 

 .پرسنباشه و هم جواب سوالات واقعی مردم رو بده، مخصوصاً وقتی با صداي خودشون می 

 AI Overviews و Featured Snippets هاي جذباستراتژي

 همون) تونیم کاري کنیم که گوگل بخشی از جواب رو مستقیماً توي نتایج نشون بدهاینکه چطور می 
Featured Snippets یا AI Overviews)  شه سایت ما بیشتر دیده بشه.  خیلی مهمه. این کار باعث می

 :براي این کار باید

پرسه “بهترین ساحل فکر کنید کسی می  .هاي کوتاه و مستقیم به سوالات پرتکرار بدیمجواب  •
 .نوشهر کجاست؟” باید یه جواب مختصر و مفید در حد یکی دو جمله اول محتوا باشه

تر قابل فهم هستن و احتمال  ها براي گوگل خیلی راحتاین .ها استفاده کنیمها و جدول از لیست  •
 .برناینکه انتخاب بشن رو بالا می 

هاي سوال رو پوشش بده تا گوگل مطمئن بشه یعنی تمام جنبه .محتواي ما باید جامع و کامل باشه •
 .که ما بهترین جواب رو داریم

خوایم دیده بشیم، باید یاد بگیریم هاي مستقیم و سریع بده. پس اگه می ره که جوابگوگل داره به سمت این می 
 .ها رو توي محتواي خودمون بگنجونیمچطور این جواب

 هاي صوتی کاربران نوشهريسازي براي پرسشبهینه 

پرسن. مثلاً به جاي  تر و شبیه به مکالمه می کنن، معمولاً سوالاتشون رو کاملوقتی مردم با صدا جستجو می 
ترین رستوران خوب تو نوشهر که غذاي دریایی داره کجاست؟”. پس “رستوران خوب نوشهر” ممکنه بگن “نزدیک

 :باید

 .کنیمانگار داریم با یه دوست صحبت می  .اي و طبیعی استفاده کنیممحاورهاز زبان  •
فکر کنیم مردم چطور ممکنه از ما سوال بپرسن و   .بینی کنیمتر رو پیش تر و کاملسوالات طولانی  •

 .جواب بدیم



 

این بخش براي جواب دادن به این نوع سوالات   .(سوالات متداول) رو قوي کنیم FAQ محتواي •
 .عالیه

 در نتایج هوشمند E-E-A-T نقش

E-E-A-T مخفف تجربه (Experience)تخصص ، (Expertise)اعتبار ، (Authoritativeness)  و
ده، مخصوصاً وقتی داره ها اهمیت می هست. گوگل خیلی به این (Trustworthiness) قابل اعتماد بودن

 .دههاي هوشمند و سریع می جواب

نویسیم، بگیم که خودمون اون تجربه رو داشتیم. مثلاً اگه در مورد یه ساحل می نشون بدیم که   :تجربه •
 .خودمون اونجا بودیم و چه حسی داشتیم

تونه با داشتن مدارك، سابقه کار یا ثابت کنیم که در مورد موضوعمون اطلاعات داریم. این می  :تخصص •
 .حتی اشاره به منابع معتبر باشه

دهی تونه از طریق لینک کاري کنیم که بقیه هم ما رو به عنوان یه منبع معتبر بشناسن. این می  :اعتبار •
 .هاي دیگه به ما یا نظرات مثبت کاربران باشهسایت 

روز بدیم و شفاف باشیم. اگه اشتباهی کردیم، قبول کنیم و اطلاعات درست و به :قابل اعتماد بودن •
 .اصلاحش کنیم

شن گوگل به ما اعتماد کنه و محتواي ما رو براي جواب دادن به سوالات پیچیده و صوتی انتخاب ها باعث می این
 .کنه

  

Google Business Profile ؛ کلید دیده شدن در جستجوهاي محلی 

و کار گوگل صحبت کنیم. اگه  یا همون پروفایل کسب  Google Business Profile خب، بیایید درباره
مخصوصاً وقتی کسی دنبال خدمات یا محصولات شما توي نوشهره، دیده  خواید توي جستجوهاي محلی، می 

گرده؛  بشید، این ابزار واقعاً حیاتیه. فکر کنید کسی دنبال «کافه نزدیک من» یا «تعمیرگاه خودرو در نوشهر» می 
اگه پروفایل شما کامل و بهینه باشه، احتمال اینکه توي نتایج گوگل مپ و جستجوهاي محلی بالا بیاد خیلی 

 .بیشتره

 .روز براي دیده شدن در جستجوهاي محلی نوشهر غیرقابل انکارهاهمیت پروفایل کامل و به



 

 :چند تا کار هست که باید حتماً انجام بدید تا پروفایلتون حسابی بدرخشه

وکار، آدرس فیزیکی (که با نقشه گوگل همخوانی داشته باشه)،  اسم دقیق کسب  :تکمیل اطلاعات پایه •
شماره تلفن و ساعات کاري رو دقیق وارد کنید. این اطلاعات باید در همه جا یکسان باشه، یعنی توي 

 .وکارتون هست اي که اسم کسب هاي اجتماعی و هر جاي دیگهسایت، شبکه 
هاي فرعی رو با دقت انتخاب کنید. این کار بنديبندي اصلی و دسته دسته  :بندي درستانتخاب دسته •

 .دیدکنه بفهمه شما دقیقاً چه کاري انجام می به گوگل کمک می 
هاي باکیفیت از محیط کار، محصولات، خدمات و حتی تیمتون رو عکس  :افزودن تصاویر و ویدئوها •

 .درجه هم خیلی تاثیرگذارن 360هاي آپلود کنید. اگه امکانش هست، عکس 
کاربران ممکنه سوالاتی بپرسن یا نظر بدن. حتماً به موقع و با لحنی  :ها و نظرات پاسخ به پرسش  •

 .دهبره و هم به گوگل سیگنال مثبت می اي بهشون پاسخ بدید. این کار هم اعتبار شما رو بالا می حرفه
ها، رویدادها، رسانی درباره تخفیفتونید از قابلیت پست براي اطلاع می  :هاي گوگلاستفاده از پست  •

ها توي پروفایل شما نمایش داده  هاي مهم استفاده کنید. این پست روزرسانی محصولات جدید یا حتی به
 .تونن توجه مشتریان رو جلب کننشن و می می 

مدیریت صحیح پروفایل گوگل بیزینس فقط مربوط به ثبت اطلاعات نیست؛ بلکه یک فرآیند مداومه که نیاز به 
 .و کار محلی شما به ارمغان بیاره روزرسانی داره تا بتونه بهترین نتایج رو براي کسب توجه و به

 :تونید پروفایلتون رو بهتر کنیدیه جدول کوچیک هم براي اینکه چطور می 

 | اقدامات پیشنهادي براي نوشهر |بخش پروفایل گوگل بیزینس  |

 بازه/شاخص موفقیت اقداماتی که باید انجام شود بخش 
ها؛  سایت و شبکهسازي با وبیکسان (NAP) نام، آدرس، تلفن

 پرهیز از کیورد در نام
 0بازبینی ماهانه؛ تناقض = 

تنظیم براي تعطیلات و رویدادها؛   ساعت کاري و ساعات ویژه
 بروزرسانی سریع

هاي قبل از هر تعطیلی؛ کاهش تماس
 ناموفق 

هاي انتخاب دسته اصلی دقیق + فرعی ها و خدمات بنديدسته
 هامرتبط؛ تعریف سرویس

 هاي مرتبط فصلانه؛ افزایش نمایش

و کلیدواژه   USP کاراکتري با 750متن  وکار توضیحات کسب
 محلی 

 سایتفصلانه؛ رشد کلیک به وب



 
تصاویر واقعی، باکیفیت، فصلی؛ ویدئو   ها و ویدئوعکس

 کوتاه 
 هفتگی/ماهانه؛ رشد تعامل با عکس 

 هفتگی؛ کلیک/تماس از پست پیشنهادها، رویدادها، خبرها (Posts) هاپست
طرح سوالات متداول و پاسخ؛ مانیتور  (Q&A) وپاسخپرسش

 اعلانات 
ساعت؛ کاهش سوال   24 >پاسخ  

 تکراري
درخواست نظر از مشتري؛ پاسخ   (Reviews) نظرات

 محترمانه به همه
 هفتگی؛ رشد تعداد و میانگین امتیاز

سازي پیام؛ پاسخ سریع؛ رصد فعال هاها و تماسپیام
 رفتههاي از دستتماس

 ساعت  1 >میانگین پاسخ 

 هاماهانه یا با هر تغییر؛ کلیک روي آیتم هاها و قیمتاضافه/ویرایش آیتم محصولات/منو 
امکانات: پارکینگ، مناسب ویلچر، فضاي  (Attributes) هاویژگی

 …باز
اندازي اولیه + هر تغییر؛ تکمیل راه

100% 
هاي دکمه؛ UTM لینک رزرو/سایت با ها و ردیابیلینک

 اقدام 
 فصلی؛ رشد ترافیک ارجاعی 

Insights ماهانه؛ بهبود نرخ اقدام  ها، تعاملاتها، نمایش تحلیل کوئري و گزارش (CTA) 
با هر تغییر محیط؛ کاهش گزارش  بررسی دقت پین و مسیر ورود/پارکینگ مکان و پین نقشه

 اشتباه
 ماهانه؛ بهبود رتبه محلی  دوبلیکیتگزارش موارد جعلی، حذف   مدیریت اسپم/رقبا

 

 دهیو گزارش (KPI) هاي کلیدي عملکردشاخص

خب، حالا که حسابی زحمت کشیدیم و سایت رو براي نوشهر بهینه کردیم، باید ببینیم واقعاً چه خبره و آیا این 
ها وارد میدون میشن. اینها KPI هاي کلیدي عملکرد یا همونهمه کار نتیجه داده یا نه. اینجا جاییه که شاخص

 .هاي راهنما هستن که بهمون نشون میدن مسیر رو درست داریم میریم یا نهمثل چراغ

 هاي مرتبط با اهداف سئو در نوشهرKPI تعیین

هاي تلفنی بیشتري داشته باشیم؟ یا خوایم تماس اول از همه باید بدونیم هدفمون از سئو دقیقاً چیه. مثلاً آیا می 
هاي ما هم فرق KPIشاید رزرو آنلاین بیشتر؟ یا حتی فروش حضوري رو بالا ببریم؟ بسته به این اهداف، 

 :ها مهم باشنکنن. براي نوشهر، ممکنه اینمی 



 

این نشون میده چقدر توي جستجوهاي محلی دیده   :هاي تلفنی از طریق پروفایل گوگلتعداد تماس •
 .میشیم

یعنی مردم چقدر براي اومدن به محل کار ما ترغیب  :نقشهتعداد کلیک روي دکمه «مسیر یابی» در  •
 .شدن

مثلاً چند درصد از کسایی که صفحه «خدمات در نوشهر» رو  :نرخ تبدیل در صفحات فرود شهري •
 .دیدن، فرم پر کردن یا خرید کردن

 .«مثلاً «بهترین کافه در نوشهر» یا «تعمیرکار لوازم خانگی نوشهر :رتبه کلمات کلیدي محلی •
 .چقدر کاربر از منطقه خودمون وارد سایت میشه :ترافیک ارگانیک از نوشهر و شهرهاي اطراف  •

 ها اهمیت داشبورد شفاف و دسترسی به داده 

اش کمه. یه اینکه بدونیم چه خبره خیلی خوبه، ولی اگه این اطلاعات رو یه جاي درست و حسابی نبینیم، فایده 
داشبورد خوب مثل یه نماي کلی از وضعیت سایته. باید بتونیم به راحتی ببینیم که مثلاً ترافیک از نوشهر چقدر 

تر بفهمیم چی کار تونیم سریعبوده، کدوم کلمات کلیدي بهتر عمل کردن و چقدر تماس داشتیم. اینجوري می 
 .کنیم

دهی یعنی اینکه ما دقیقاً بدونیم پولمون کجا داره خرج میشه و چه نتایجی داره برامون میاره.  شفافیت در گزارش
 .تونیم با خیال راحت تصمیم بگیریم که آیا باید روي یه بخش بیشتر تمرکز کنیم یا نهاینجوري می 

 دهی ماهانه و تحلیل نتایجگزارش 

هر ماه باید یه گزارش کامل داشته باشیم که نشون بده توي اون ماه چه اتفاقی افتاده. این گزارش نباید فقط  
اي ارقام باشه، بلکه باید تحلیل هم داشته باشه. یعنی بگه چرا این اتفاق افتاده و براي ماه بعد چه برنامهاعداد و 

داریم. مثلاً اگه دیدیم رتبه کلمه کلیدي «اجاره ویلا در نوشهر» افت کرده، باید دلیلش رو پیدا کنیم و براي ماه  
 .بعد یه برنامه جدید بچینیم

 شاخص کلیدي عملکرد
(KPI) 

 (%) تغییر ماه جاري  ماه قبل 

 %20+ 1800 1500 ترافیک ارگانیک (نوشهر)
 %30+ 65 50 تماس تلفنی (از سایت)
 رتبه 2+ 5 7 «رتبه کلمه «سئو در نوشهر
 %0.5+ %3.0 %2.5 نرخ تبدیل (فرم تماس) 



 

 لیست جامع اجراي سئو در نوشهر؛ از صفر تا سه ماهچک 

هاي سئو رو توي نوشهر پیاده کنیم و چه کارهایی رو کار! اینکه چطور این استراتژيخب، رسیدیم به بخش عملی 
 .باید توي سه ماه اول انجام بدیم

 اقدامات ضروري در ماه اول سئو

کنیم. گذاریه. باید مطمئن بشیم که همه چیز سر جاي خودشه و داریم روي اصول درست کار می ماه اول، ماه پایه 
 :کارهاي اصلی این ماه شامل موارد زیر میشه

کنن. این یعنی اول از همه باید ببینیم مردم نوشهر چی رو جستجو می  :تحقیق کلمات کلیدي محلی •
و کار شما مربوط میشن و مردم توي نوشهر ازشون استفاده  پیدا کردن کلمات کلیدي که به کسب

کلماتی مثل «لوازم خانگی در نوشهر» یا «خرید کنن. مثلاً اگه شما فروشگاه لوازم خانگی دارید، باید می 
 .یخچال در نوشهر» رو پیدا کنید

ببینید رقباي شما در نوشهر چه کارهایی انجام میدن. چه کلماتی رو هدف گرفتن؟   :آنالیز رقبا •
کنه تا نقاط قوت و ضعف هایی دارن؟ این اطلاعات بهتون کمک می لینکمحتواشون چطوریه؟ چه بک

 .خودتون رو بهتر بشناسید
رو براي صفحات اصلی  H2 و H1 هايها، توضیحات متا، تگعنوان :اولیه On-Page سازي بهینه •

 .سایتتون بهینه کنید. مطمئن بشید که کلمات کلیدي محلی به درستی در اونها گنجانده شدن
این مورد براي سئو محلی حیاتیه.   :Google Business Profile سازياندازي یا بهینهراه •

هاي باکیفیت اضافه کنید و از مشتریان بخواهید وکارتون رو کامل و دقیق وارد کنید، عکس اطلاعات کسب
 .نظر بدن

سرعت سایت رو چک کنید، خطاهاي احتمالی رو پیدا کنید و براي رفعشون اقدام   :بررسی فنی سایت  •
اینجا خیلی  PageSpeed Insights و Google Search Console کنید. ابزارهایی مثل

 .کننده هستنکمک

 .ماه اول، زمان گذاشتن سنگ بناي سئو هست. عجله نکنید و مطمئن بشید که همه چیز به درستی تنظیم شده

 هاي رشد در ماه دوماستراتژي



 

اصلی روي ها رو محکم کردیم، حالا وقتشه که شروع کنیم به رشد کردن. توي ماه دوم تمرکز بعد از اینکه پایه 
 :سازي خواهد بودتولید محتوا و لینک

که به درد مردم نوشهر  وبلاگ هايشروع کنید به نوشتن مقالات و پست : تولید محتواي محلی •
هاي تونید درباره «بهترین غذاهاي محلی نوشهر» یا «رستورانمی خوره. مثلاً اگه رستوران دارید، می 

 .مناسب خانواده در نوشهر» بنویسید
صفحات سایتتون رو به هم لینک بدید تا هم کاربران و هم گوگل بهتر متوجه  :سازي داخلیلینک •

 .ساختار سایت بشن
هاي معتبر محلی یا مرتبط با حوزه سعی کنید از سایت :(Off-Page) سازي خارجیشروع لینک •

هاي خبري نوشهر یا هاي محلی، سایت تونه شامل همکاري با وبلاگ لینک بگیرید. این می کاریتون بک
 .و کار باشه هاي کسبحتی دایرکتوري

با توجه به افزایش جستجوهاي صوتی، سعی کنید محتوایی تولید  :سازي براي جستجوي صوتیبهینه •
 .کنید که به سوالات رایج کاربران پاسخ بده

 

 تمرکز ماه دوم فعالیت سئو 
 مقالات مرتبط با نیازهاي محلی نوشهر  تولید محتوا 

 اتصال صفحات مرتبط براي بهبود ناوبري سازي داخلی لینک
 لینک از منابع معتبر محلی دریافت بک سازي خارجیلینک

 GSC شده دررفع خطاهاي گزارش سازي فنیبهینه

 

 هاي پایدار در ماه سومسازيبهینه 

هامون رو  ماه سوم، ماه تثبیت و بهبود مستمره. اینجا دیگه باید نتایج اولیه رو ببینیم و بر اساس اونها، استراتژي
 :تنظیم کنیم 

  GoogleوGoogle Analytics  با استفاده از ابزارهایی مثل: دهیتحلیل نتایج و گزارش •
Search Console عملکرد سایت رو بررسی کنید. ببینید کدوم کلمات کلیدي ترافیک بیشتري ،

 .آوردن، کدوم صفحات بیشترین بازدید رو داشتن و نرخ تبدیل چقدر بوده

https://rofamo.com/articles/
https://developers.google.com/analytics


 

مقالاتی که خوب عمل کردن رو بیشتر توسعه بدید و محتواهایی که ضعیف بودن رو  :بهبود محتوا •
 .روزرسانی کنیدبازبینی و به

هاي جدید براي گرفتن سازي رو ادامه بدید و به دنبال فرصت استراتژي لینک :سازيادامه لینک  •
 .هاي باکیفیت باشیدلینکبک

اگر هنوز مشکلاتی در سرعت و تجربه کاربري دارید، روي رفع  :Core Web Vitals سازي بهینه •
 .ها براي سئو و رضایت کاربر خیلی مهمناونها تمرکز کنید. این شاخص 

نظرات جدید رو پاسخ بدید و اطلاعات   :Google Business Profile روزرسانیبررسی و به  •
 .روز کنیدپروفایل رو در صورت نیاز به

گذاري درست، تولید محتواي هدفمند و شروع به طور خلاصه، سه ماه اول سئو در نوشهر یعنی پایه به 
 .ایجاد اعتبار براي سایت شما در نتایج جستجو

 

 حرف آخر: سئو در نوشهر، سفري مداوم 

خب، رسیدیم به انتهاي این راهنما. دیدیم که سئو سایت در نوشهر، مثل هر جاي دیگه، یه کار مداومه. قرار 
روز نگه دارید و  نیست یه شبه اتفاق بیفته و تموم بشه. باید حواستون به تغییرات گوگل باشه، محتواتون رو به

هاي جدید براي بهتر شدن باشید. یادتون باشه، هدف اصلی اینه که کاربر شما رو راحت پیدا همیشه دنبال راه 
گیرید و کنه و از سایتتون راضی باشه. با صبر و حوصله و اجراي درست نکاتی که گفتیم، حتماً نتیجه می 

 !شه. موفق باشید سایتتون تو نوشهر و اطرافش حسابی دیده می 



 

  

 سوالات متداول درباره سئو در نوشهر

 چرا باید براي سئو در نوشهر هزینه کنم؟

خریدها و درآمدهاي شما بیشتر ها، بینند و این یعنی تماس چون با سئو، مشتریان بیشتري سایت شما را می 
 .تان را در بهترین جاي شلوغ شهر باز کنیدشود. مثل این است که مغازه می 

 گذارد؟ چه چیزهایی روي هزینه سئو در نوشهر تاثیر می 

خواهیم برایشان رتبه بگیریم، وضعیت فعلی سایت شما و اینکه چقدر رقابت در نوشهر زیاد تعداد کلماتی که می 
 .است، روي قیمت تاثیر دارد

 چطور بهترین شرکت سئو را در نوشهر پیدا کنم؟

دهند، بندند و چطور نتایج را گزارش می هاي قبلی، اینکه چقدر شفاف قرارداد می به سابقه کارشان، نمونه پروژه
 .دقت کنید

 هاي بزرگ است؟ آیا سئو فقط براي سایت 

تواند از سئو سود ببرد تا وکاري، از کوچکترین فروشگاه محلی گرفته تا بزرگترین شرکت، می نه اصلاً! هر کسب 
 .مشتریان بیشتري پیدا کند

 چطور بفهمم سئو سایت من موفق بوده است؟ 

ها و خریدها، و اینکه سایت شما در نتایج گوگل با دیدن افزایش تعداد بازدیدکنندگان سایت، بیشتر شدن تماس 
 .بالاتر آمده است

 

 



 

 
 کلیک فاصله!یک دنیا ایده، یک 

 سئو و بهینه سازيطراحـی سـایت,  

 سـاخت انیمیـشن تبلیـغاتیطراحـی لـوگو, 

Info@Rofamo.ComMAIL:  

WWW.ROFAMO.COM 

 

https://rofamo.com/web-design/
https://rofamo.com/web-design/
mailto:Info@Rofamo.Com
https://www.rofamo.com/
https://www.rofamo.com/
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